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Unsere Marken
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Showrooms & Messen

Showroom Stadt von bis Adresse

s " JittefintAgentur
SHOWROOM KOLN Kéln 05.12.2022  08.12.2022 Wichterichstr. 6-8, 50937 KéIn

SHOWROOM BERLIN Berlin 28.11.2022  02.12.2022 Gilka Remise, Kartner Str. 20, 10827 Berlin

" MTC Haus 3, 1. Obergeschoss, Raum 110
SHOWROOM MUNCHEN  Minchen  25.01.2023 30002023 .. ccty 45/ Ingolstidter Str. 45, 80807 Miinchen

MCH Hamburg, Haus A, 7. Stock, Raum 721
SHOWROOM HAMBURG Hamburg 21.11.2022  10.02.2023 Modering 3, 22457 Hamburg

Messe Stadt von bis Adresse

Obergeschoss, Stand 133, Messecenter Rhein-Main,
INNATEX Wallau 21.01.2028  23.01.2023  popert-Bosch-Str. 5-7, 65719 Hofheim-Wallau

MTC Haus 3, 1. Obergeschoss, Raum 110
SIS st AL 2RIV A Taunusstr. 45 / Ingolstadter Str. 45, 80807 Miinchen

MCH Hamburg, Haus A, 7. Stock, Raum 721
KINDERMODEN NORD Hamburg 04.02.2023  06.02.2023 Modering 3, 22457 Hamburg




Hallo aus Hamburg!

ZERO-WASTE UND
MEHR FLEXIBILITAT

Manchmal werden Winsche wirklich wahr.
Denn wie oft hat mancher von uns schon
gedacht: Wenn ich doch hier und da etwas
flexibler sein konnte. Auch wenn man seine
gut laufenden Marken naturlich ordern
muss und wir dank unserer Zielgruppe, der
standig groBer werdenden Kinder, zahlrei-
cher Bedarfskaufe sicher sein kénnen —in
Zeiten von Corona, Krieg in Europa und
Inflationsunsicherheiten ware es doch toll,
wenn man das eine oder andere flexibler
ordern kdnnte. NoS-Programme bieten

hier schon so manche Optionen. Doch zur
Gestaltung eines Auftritts im Laden eignen
sich diese Basics zumindest nicht allein.
Mit der Marke ,Petit by basics”, die wir
ganz neu im Programm haben, kdnnen

wir ab sofort eine unglaubliche Flexibilitat
von ganz neuer Gute bieten. Das Label ist
eine unserer Newcomer-Marken aus dem
Bereich Strick und passt perfekt in die
Zeit: 100 Prozent hochwertige, nachhaltige
Merinowolle, Zero-Waste-Philosophie

und sehr flexible Ordermodalitaten — on
demand und mehr noch: individualisierbar —
sind unsere Entdeckung der Saison sowie
eine wunderbare Ergénzung an kusche-
ligen Strick-Basics zu einem super Preis.
Was liegt da néher, als nicht einmal das
Team hinter ,by basic” zu bitten, das Label
selbst vorzustellen? Nicht nur dazu gibt

es auf diesen Seiten mehr zu entdecken,
sondern auch von unseren wunderbaren
Marken, die mein ganzes Team und ich mit
viel Herzblut vertreten. Gemeinsam, da
bin ich mir sicher, meistern wir nicht nur
die kommende Saison, sondern kleiden
wie bisher die kiinftigen Generationen
nachhaltig ein.

lhre

Impressum

Modeagentur Timm, Inhaberin Nicole Bischoff

ModeCentrum Hamburg, Raum 721, Modering 3, 22457 Hamburg
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Nachgefragt

,,Mode, aber
auf Bestellung

Jé¢

Wenn man sich etwas wiinschen diirfte, dann so:
Bestellen, wann ich will, zusammenstellen, wie es mir
gefallt und produziert wird nur, was gebraucht wird.
Und das Ganze bitte schén in Europa und natiirlich
dkologisch und nachhaltig? Das gibt es wirklich,
auch fiir Kids, von Petit by basics.
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in bisschen klingt es wie
Edie Quadratur des Kreises

oder wie bei ,Winsch dir
was" — vor allem aber unbezahl-
bar. Doch was die Mannschaft
hinter Petit by bascis auf die
Beine gestellt hat, ist nicht nur
in Hinblick auf &kologische
Aspekte beachtlich. Es ist auch
gerade in den wirtschaftlich
fordernden Zeiten genial. Denn
was nicht in der Orderrunde
bestellt wird, kann jederzeit
nachgeordert werden. Indivi-
duell produziert und in kurzer
Zeit, immer freitags, in der Aus-
lieferung. Grund genug, den
Macherinnen und Machern da-
hinter ein paar Fragen zu stellen.

Ethisch, langsam, griin,
nachhaltig, biologisch und
abfallfrei — es gibt so viele
Aspekte, die Sie mit ,,Petit
by basics“anbieten ...

Wir sind eine nachhaltige
Slow-Fashion-Marke — und seit
Mitte 2022 bieten wir das auch
im Kids-Bereich. By basics-Kau-
fer kénnen sich auf Kleidungs-
sticke aus 100 Prozent mu-
lesingfreier Merinowolle und
aus 100 Prozent Biobaumwolle
freuen. Unsere Schwerpunkte
liegen auf hoher Qualitat, Ethik
und Abfallfreiheit. Und wir
bieten eine hohe Bestellflexibi-
ligt! Bestellungen werden nach
Eingang aus natlrlichen Mate-
rialien hergestellt, in Dénemark
gestrickt und in unserer eige-
nen Fabrik in Polen von Hand
zugeschnitten und genéht.

Euer Ansatz ist super spe-
ziell, da ihr nur das pro-
duziert, was bestellt wird.
Klingt einfach, ist aber eine
Herausforderung. Was hat
Sie dazu bewogen, diese
Art der Modeherstellung zu
wdhlen? Und was sind die
gréften Hindernisse, die es
zu iiberwinden gilt?



Ein wesentlicher Teil der Unter-
nehmens-DNA und -Strategie
ist es, ,auf Bestellung” zu
produzieren, um den Abfall so
weit wie moglich zu minimieren.
Um das umzusetzen, haben
wir 2019 unsere eigene Pro-
duktionsstatte geschaffen. So
konnen wir einen wesentlichen
Teil der Wertschopfungskette
kontrollieren und steuern. Dazu
verfligt unser Produktionsteam
Uber eine wochentliche Fer-
tigungsplanung,  Forecasting
und Systemoptionen, um den
Warenfluss zu optimieren. Da-
bei gilt es, insbesondere fir
Hochsaisons die Vorlaufzeiten
so gering wie moglich zu hal-
ten. Die Zeit hat gezeigt, dass
Einzelhandler, die sich an die
Méglichkeit gewohnt haben, je
nach Bedarf wochentlich, mo-
natlich oder vierteljahrlich ein-
zukaufen, einen groBen Vorteil
im Cashflow realisieren und die
Chancen unserer besonderen
Flexibilitat schatzen.

Es gibt eine Reihe von Sti-
len und viele Farben. Gibt
es auch saisonale Mode-
statements?

Wir figen zweimal
neue Farben und Stile hinzu.

im Jahr

Aufgrund unserer hohen Flexi-
bilitat kann jeder Handler aus
der Kollektion und den Farben
im Grunde seine eigene Aus-
sage zusammenstellen, sodass
unser Angebot immer relevant
und ,frisch” ist. Allein unser
Merinowollsortiment bietet
mehr als 2.500 Kombinationen
aus Farben und Stilen.

,,Zero Waste“ bedeutet zwar
weniger Miill, kostet aber
auch etwas Zeit. Wie lange
dauert es von einer Bestel-
lung bis zur Auslieferung?

In der Neben- und Mittelsaison
brauchen wir circa drei Wochen
Vorlaufzeit, in der Hochsaison
etwas langer. Ubrigens haben
wir keine Mindestbestellmenge.

Wie bestellen die meisten
Ihrer Kindermode-Einzel-
héndler? Zweimal im Jahr
wdhrend der iiblichen Be-
stellzeit oder just in time,
wenn Artikel ausverkauft
sind und nachbestellt wer-
den miissen?

Petit by basics ist ja erst Mitte
2022 aufgelegt worden, also
noch relativ neu. Daher haben
wir dazu noch nicht gentigend
Daten. Im Erwachsenensorti-

ment haben wir Kunden, die
drei, vier Mal im Monat Be-
stellungen  aufgeben.  Der
by petit-Handler, der im letzten
Jahr die meisten Bestellungen
aufgegeben hat, wurde im Au-
gust an Bord genommen und
hat in 2022 vier Bestellungen
Ubermittelt. Wir mochten, dass
jeder Einzelhandler selbst ent-
scheidet, was er wann braucht.
Denn das ist es, was wir bieten:
hohe Flexibilitdét ohne Quali-
tatseinbuBen! Kleine Mengen
flexibel bestellen zu kdnnen,
hilft Handlern in der aktuellen
Zeit, aber auch in Zukunft.

Um den Modeabfall noch
weiter zu reduzieren, sind
Recycling und  Second-
hand ein Konzept, das dies
weiter vorantreibt. Haben
Sie bereits dariiber nach-
gedacht, Schritte in diese
Richtung zu unternehmen?
Ja, in der Tat, denn Kreis-
laufsysteme sind sehr wichtig,
einfach um den Lebenszyklus
jedes einelnen produzierten
Kleidungssticks noch weiter zu
optimieren. Wir prifen derzeit
einige Systeme, sind also sehr
aufgeschlossen, und denken in
diese Richtung.

Das Team
hinter , by
basics” und
,Petit by
basics” sind
Peter Grens-
teen (COO),
Gitte Borup
(CMO), Klaus
Christiansen
(CEO) und
Anne Dorte
Theger (CDO).
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Neue Marke bei der Agentur

Petit by basics

Ordern zu festen Terminen versus Flexibitat, gute Qualitaten, Mehr auf Social Media:
Nachhaltigkeit und eine ausgewogene Preislage — das sind www.facebook.com/petithybasics
nur einige der Herausforderungen, die ein Label meistern R e R T
muss. Einen perfekten Mix bietet die nachhaltige und 6kolo-
gische Slow-Fashion-Marke by basics aus Dénemark, von der
es die wunderbare Kinderbekleidungslinie Petit by basics
gibt. Alle Kleidungsstlicke werden mit grof3er Sorgfalt aus zu

Herkunftsland | Danemark
gelauncht | 2022
bei der Agentur seit | 2022

100 Prozent mulesingfreier Merinowolle bzw. aus 100 Prozent Nachhaltigkeit | ja, bio, Superwash
Biobaumwolle gefertigt. Das Besondere ist dabei der Zero- NOS-Programm | ja

Waste-Ansatz: Alle Teile werden in Dénemark auf Bestellung Kollektionsumfang | 34 Teile in 60 Farben
gefertigt. Mindestmengen gibt es keine und die Lieferung Preislage | mittel

erfolgt kurzfristig. Sozusagen NOS at its best!
www.petitbybasics.com

Orderschluss | jederzeit, +6 Wochen
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Neue Marke bei der Agentur
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Neue Marke bei der Agentur

Die in 2022 neu lancierte Mar-
ke Chimpy Toys stammt von
keiner Unbekannten. Hinter
dem Label steht Ceyda Solak,
die bereits mit dem Fashi-
on-Label Walkiddy erfolgreich
aktiv ist. Ihre Kontakte in die
Turkei nutzt sie nun, um nicht
nur handgefertigte Holzspiel-
zeuge anzubieten, sondern
auch um mittels einer sozial
ausgerichteten Produktion fir
Frauen einen Arbeitsplatz zu
schaffen. Die Idee, neben der
Bekleidungslinie auch eine
eigene Marke fur Kinderholz-
spielzeuge ins Leben zu rufen,
liegt eigentlich nahe, wenn
man mit offenen Augen durch
die sich verdndernde Welt
des Handels wandert. Denn
viele Boutiquen ergéanzen ihre
Sortimente um passende
Accessoires fur Kinder, passen-
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de Mitbringsel und schéne Ge-
schenke. Und da Holzprodukte
nicht nur nachhaltig, sondern
auch langlebig und hochwertig
sind, werden sie von Eltern und
GroBeltern geschatzt. Und
einmal in Kinderhand zeigt sich
von ganz allein, wie gern und
vor allem angeregt Kids mit
diesen liebevoll gestalteten
Produkten spielen.
www.chimpytoys.de

Mehr auf Social Media:

7

www. m.com/chimpytoy.

Herkunftsland
gegriindet

bei der Agentur seit
Nachhaltigkeit
NOS-Programm
Kollektionsumfang
Preislage
Orderschluss

Tirkei

2022

2022

ja; aus Naturholz
ja

ca. 30 Produkte
mittel

10. Februar 2023



Neue Marke bei der Agentur
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Unsere Marken

Sense

Organics

Bei nachhaltiger Kinderkleidung sind
Labels aus Skandinavien immer mit
vorn dabei. So haben wir auch einige
davon im Programm. Doch mit Sense
Organics stammt nicht nur einer der
Pioniere aus Deutschland, sondern
dieser wird von unserer Agentur auch
schon seit bereits rund zehn Jahren
vertreten. Das Label Uberrascht jetzt
gleich mehrfach: Die neue Designerin
hat der Kollektion eine frische Note
verliehen, ohne dabei die Handschrift
von Sense Organics zu verlieren.
Zudem gibt es jetzt auch Socken im
Sortiment und recyceltes Polyester
kommt zum Einsatz.
www.sense-organics.de
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Mehr auf Social Media:
www.facebook.com/senseorganics
www.instagram.com/sense_organics

Herkunftsland | Deutschland
gegriindet [ 1996
bei der Agentur seit | 2013
Nachhaltigkeit | ja; GOTS, Fairtrade

NOS-Programm | ja
Kollektionsumfang | 200 Teile
Preislage | glinstig
Orderschluss | 10. Februar 2023



Unsere Marken

Es ist beeindruckend, wie das dani-
sche Label Soft Gallery seit 2007 in
jeder Saison mit Kiinstlern zusammen-
arbeitet und dabei sowohl in Drucken
als auch in Handstickereien einzigar-
tige saisonale Themen umsetzt. Die
kreativen Impulse, hochwertigen
Materialien und bequemen Schnitte
sorgen fUr einen besonderen zeitge-
méBen Touch und eine tolle Portion
Luxus. Hier gibt es also kleine Uni-
kate von der Stange! Plus: Auch das
NOS-Basics-Sortiment ist aus 100 %
GOTS-zertifizierter Biobaumwolle!
www.softgallery.dk

Mehr auf Social Media:
www.facebook.com/softgallery
www.instagram.com/softgallery

Herkunftsland | Danemark NOS-Programm | ja
gegriindet | 2007 Kollektionsumfang | 200 Teile
bei der Agentur seit | 2022 Preislage | mittel
Nachhaltigkeit | GOTS Orderschluss | 10.2.2023

Modeagentur Timm / 11



Unsere Marken

Holmm.

Auch in dieser Saison bietet
euch Holmm. wieder hoch-
wertigste Wollartikel entweder
aus 100 Prozent Kaschmir oder
herrliche 70:30-Mischungen
aus Merino-Kaschmir. Ganz
neu im Programm ist eine
supersofte Cotton-Kaschmir-
Mischung. Diese ist natlrlich
im Sinne des Tierwohls mu-
lesingfrei produziert worden.
Die immer sehr edle Farbpa-
lette wird in der kommenden
A/W-2023-Saison durch ein
frisches Rot ergénzt und ist
dabei absolut genderneutral.
Und wieder gibt es vom dem
Label die MiniMe-Mutter-Toch-
ter-Looks. Nicht nur angesichts
dieser vielen Neuerungen,
sondern auch ganz allgemein
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gehort Holmm. zu den
Lieblingen von vielen unserer
Agenturkunden. Die High-End-
Marke fur Kinder zeichnet sich
einfach in allen Details durch
ihre ganz besondere Qualitat
aus. Und wenn sich dann auch
noch wie bei Holmm. so viele
Mix-and-Match-Mdaglichkeiten
ergeben, sind Kunden und
Kinder gleichermaBen erfreut!
www.holmm.dk

Mehr auf Social Media:
www.facebook.com/holmmcom
www.instagram.com/holmm.copenhagen

Herkunftsland | Danemark
gegriindet | 2017
bei der Agentur seit | 2018

Nachhaltigkeit | ja, GOTS-Materialien

NOS-Programm
Kollektionsumfang
Preislage
Orderschluss

nein

FS: 50, HW: 120
gehoben

10. Februar 2023



Unsere Marken

MP Kids

Wenn es um ebenso kecke wie qualitativ
hochwertige Strumpfwaren fur die Kleinen geht,
kommt man an dem déanischen Label MP Kids
nicht vorbei. Doch das ist nicht alles: Es gibt
auch Accessoires wie Mitzen, Schlupfmutzen
und Handschuhe. Und das Beste: Alle Garne
sind OEKO-Tex-zertifiziert oder gar Organic!
www.mpdenmark.com

Mehr auf Social Media:
www.fc pkidsd

www.i com,

book.com, k

Lid )
L

=~

Herkunftsland | Danemark
gegriindet | 1937

bei der Agentur seit | 2011

Nachhaltigkeit | OEKO-Tex, mulesingfrei

NOS-Programm | ja
Kollektionsumfang | 150 Teile
Preislage | mittel
Orderschluss | 10. Februar 2023
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Unsere Marken

Melton

Da jedes Kind bekanntlich zwei FiiBe hat, haben

wir dazu passend neben MP Kids mit Melton auch
ein zweites Label im Programm. Und das schon seit
langem, denn neben seinen Strumpfwaren hat es
auch Lauflerner, chromfreie Lederpuschen und Erst-
lingsschihchen sowie Mitzen und Handschuhe im
Programm. Das grof3e Angebot an NOS-Produkten
erlaubt es, gute Abverkaufe kurzfristig zu ergénzen.
www.mpdenmark.com/melton

Mehr auf Social Media:
www.facebook
www.instagram.com/melton_kids

com/meltonkidsfashi

Herkunftsland | Danemark
gegriindet | 1979

bei der Agentur seit | 2010

Nachhaltigkeit | teilweise OEKO-Tex

NOS-Programm | ja
Kollektionsumfang | 250 Teile
Preislage | mittel
Ordershluss | 10. Februar 2023
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Unsere Marken

Mikk-Line

Bereits 1990 gegriindet ist das
Label Mikk-Line eigentlich
schon ein Klassiker. Die
Produkte sind durchdacht,

die Qualitat hoch und die
Designs herrlich skandinavisch.
Dennoch gibt es auch zur
anstehenden A/W-2023-Kol-
lektion Neuheiten, denn Ideen
gehen dem Design-Team

nicht aus. So hat Mikk-line

sein Schuhsortiment durch im
Trend liegenden Moonboots
sowie durch wasserfeste Stiefel
in Velourlederoptik erweitert.
Es gibt also weiterhin eine tolle
Mischung aus ebenso pfiffigen
wie funktionalen Outerwear-
Produkten — und das immer mit

einem 6kologisch nachhaltigen
Anspruch! Die Produkte,
darunter Thermokleidung,
Regenbekleidung, Softshell-
Jacken und -Hosen und zwar
sowohl Outdoor-Outfits fur
den Sommer als auch Winter,
decken dabei gekonnt den
jahreszeitlichen Bedarf ab.
www.mikk-line.com

Mehr auf Social Media:
www.facebook.com/mikklinewear
www.instagram.com/mikkline

Herkunftsland | Danemark
1990
bei der Agentur seit | 2010

Nachhaltigkeit | ja

gegriindet

NOS-Programm
Kollektionsumfang
Preislage
Orderschluss

ja

Sommer: 200, Winter: 300
mittel

10. Februar 2023
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Unsere Marken

The New

Naturlich gibt es bei The New jede
Saison richtig coole Outfits fir die
(nicht mehr ganz so) Kleinen. Hier ist
also der Name im wahrsten Sinne
des Wortes Programm. Dennoch
gibt es Konstanten — und so setzt
man nicht nur auf pfiffige Styles,
sondern auch weiter auf nachhaltige
Materialien. Hier gibt es sogar

viele neue Styles in GOTS-Qualitat.
Und damit steht das Label wie nur
wenig andere dafur, tolle Designs
mit einem hohem Bewusstsein

fur eine okologische Fertigung
herzustellen. Dabei spiegeln die
Kollektionen déanisches Design

mit einem zeitgendssischen Touch
wider, kombinieren eine harmoni-
sche Farbpalette mit so manchem

f:’::fz:ff‘mf'iﬁefm e e chromatischen Spritzer und haben
wWww.i com/th el natirlich unique Prints und knuffige
Statements im Programm. Die
Herkunftsland | Danemark NOS-Programm | ja modischen und zugleich funktionel-
gegriindet | 2016 Kollektionsumfang | 500 Teile len Schnitte sind fir Madchen und
bei der Agentur seit | 2020 Preislage | giinstig/mittel Jungen im Alter von einem bis zu 16

Jahren ausgelegt.

Nachhaltigkeit | recycelt & bio Orderschluss | 10. Februar 2023
www.thenew.nu
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Unsere Marken

The New
Siblings

Wem GroBes gelingt, der denke bitte auch an die
Kleinen. Daher gibt es passend auf der starken Design-
DNA von The New aufsetzend The New Siblings. Die
Kollektion deckt nicht nur die GrolRen von 56 bis 98 ab,
sondern gestaltet die weichen und bequeme Modelle fur
Kleinkinder mit Designs, Prints und Motiven, die

dem Nachwuchs besonders gefallen.

www.thenew.nu

Mehr auf Social Media:
www.facebook.com/th heandhi
www.i .com/thei h {hi

Herkunftsland
gegriindet

bei der Agentur seit
Nachhaltigkeit
NOS-Programm
Kollektionsumfang
Preislage
Orderschluss

Déanemark

2016

2020

recycelt & bio

ja

500 Teile
ginstig/mittel
10. Februar 2023
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Unsere Marken

Ja, Uber die Entwicklung der

Marke Walkiddy freuen wir uns

noch immer jeden Tag! Denn
was das Label an Qualitat
bietet, an Schnitten bereithalt
und vor allem an immer neuen
Prints kreiert, ist schon stark.
Zur nachsten Herbst/Win-
ter-Saison 2023 setzt Walkiddy
dabei auf kuschelige Materiali-
en wie Samtkord, Musslin und
Plisch. Es gibt aber noch mehr
zu entdecken: Denn ganz neu
sind auch eine Reihe sehr hiib-
scher Stickereien und kecker
Applikationen. Und natirlich
setzt das Label weiterhin auf
eine nachhaltige Fertigung,

ist komplett GOTS-zertifiziert
und wahlt sehr hautfreundliche
Stoffe und Materialien fur seine
Outfits. Die inzwischen auf
rund 400 Teile angewachsene
Kollektion bietet dabei eine
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starke Kombination aus Qua-
litat und Preis. Dass die Ideen
nicht ausgehen, zeigte schon
eingangs die neu lancierte
Spielzeuglinie Chimpy Toys.
Hier gibt es also tolle Produkte
aus einer Hand!
www.walkiddy.de

Mehr auf Social Media:
www.facebook.com/walkiddy
www.instagram.com/walkiddy

Herkunftsland | Deutschland
gegriindet | 2017
bei der Agentur seit | 2019
Nachhaltigkeit | ja, GOTS
NOS-Programm | ja
Kollektionsumfang | 400 Teile
Preislage | mittel
Orderschluss | 10. Februar 2023




Unser Team

Nicole Bischoff

Geschiiftsfiihrung
nicole.bischoff@modeagentur-timm.de
Tel. +49 (40) 238 31 25-21

Mobil +49 (172) 910 16 81

Christina Béschen
Public Relations
christina.boeschen@modeagentur-
timm.de

Tel. +49 (40) 23831 25-32

Mobil +49 (157) 377 398 37

Thorsten Bucher
Vertrieb Nordrhein-Westfalen,
Rheinland-Pfalz, Saarland
thorsten.bucher@modeagentur-
timm.de

Tel. +49 (40) 238 31 25-23
Mobil +49 (152) 019127 66

Modeagentur Timm

Andrea Casper

Backoffice & Key-Account-Managerin
andrea.casper@modeagentur-timm.de
Tel. +49 (40) 238 31 25-31

Mobil +49 (176) 460 69 469

Ralf Deutscher

Vertrieb Baden-Wiirttemberg, Bayern,
Berlin, Hessen und Osterreich
ralf.deutscher@modeagentur-timm.de
Tel. +49 (40) 2383125-22

Mobil +49 (152) 04 31 51 91

Silke Freund

Sales-Managerin
silke.freund@modeagentur-timm.de
Tel. +49 (40) 2383125-22

Mobil +49 (179) 463 17 09

Siisann Knutzen
Showroomgestaltung
suesann.knutzen@modeagentur-timm.de
Tel. +49 (40) 23831 25-0

Christian Rose

Vertrieb Berlin, Hamburg,
Niedersachsen, Schleswig-Holstein
christian.rose@modeagentur-timm.de
Tel. +49 (40) 23831 25-24

Mobil +49 (176) 40 76 43 22

ModeCentrum Hamburg, Haus B, Raum 725, Modering 3, D-22457 Hamburg

Tel. +49 (40) 238 31 25-0
E-Mail service@modeagentur-timm.de

Tolle Kollektionen, grofle Auswahl und immer viele Kunden: unser neuer Showroom in Hamburg



Modeagentur Timm

ModeCentrum Hamburg, Haus B, Raum 725
Modering 3, D-22457 Hamburg
Tel. +49 (40) 238 31 25— 0
service@modeagentur-timm.de

Im Internet unter:
www.modeagentur-timm.de

und auf Instagram unter:
www.instagam.com/modeagentur_timm_



